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 Concreto Coloreado

Ponga color

EN BODEGA

en su construccion

Benoit Dessard asegura que se consiguen acabados
estéticos de gran calidad con los pigmentos belgas.

a obra gris es cosa del
Lpasado. Concreto Colo-

reado le da la opcion de
poner color a su construc-
cién con los ocres y el ce-
mento blanco que la empre-
sa importa desde Bélgica.
Dichos materiales se mezclan
con los agregados y aditivos co-
rrespondientes, que existen en el
pais, para dar a los blogues - un
acabado coloreado, que perdura-
ra para toda la vida en su cons-
truccion.
Benoit Dessard, gerente general
de la empresa, comenta que el
potencial del mercado costarri-
cense es muy interesante, razon
por la cual, tomo el riesgo desde
hace tres afos y ahora empieza a
ver los frutos.
“Tengo una gama de més de 20

colores, lo que le da a quien
construye mas posibilidades. Se
pueden aplicar en estucos, en
adoquines, en bloques decorati-
vos, fraguas, pisos, piscinas, ta-
pias y otros”.

Dessard reconoce que la inver-
sidn inicial resulta mas onerosa
aplicando los componentes de
Concreto Coloreado, pero asegu-
ra que después no tiene que pin-
tar, ni repellar ni hacer nada.

“Por eso, es una opcion econo-
mica, moderna y estructuralmen-
te atractiva’.

Promocion ferretera

Una de las dificultades que ha ex-
perimentado Dessard en Costa
Rica es la penetracion en el mer-
cado ferretero, un nicho de sumo
interés para la empresa.

Frankiin Arroyo

- Para Dessard, la explicacion es

muy sencilla: “vendo pigmentos
(ocres) concentrados, puros, ori-
ginales pero las ferreterias ad-
quieren un producto mas barato
que el mio, que compran por pre-
cio, sin saber que esa otra alter-
nativa es de inferior calidad"”.

Por eso, Concreto Coloreado
busca adaptarse al mercado fe-
rretero con un producto accesi-
ble, econdmicamente, a los ferre-
teros.

Sin embargo, la estrategia para
convencer a los ferreteros seguira
siendo fuerte, pues reconoce que
muchas personas y empresas
pueden realizar proyectos con
sus materiales.

“Deseo que el ferretero le ofrezca
al cliente el pigmento original, con
toda la variedad de colores que
poseo y que también ofrezcan el
cemento blanco”.

Es por ello que existe el Centro de
Promociones de Concreto Colo-
reado, una empresa afin a la pri-
mera que se encarga de la pro-
mocion sin ningun costo.

“El Centro es para compartir con
las empresas los negocios que
se pueden hacer, intercambiar
con los arquitectos las posibilida-
des que se abren con la opcion
de Concreto Coloreado”.
“Ademas, deseo visitar faculta-
des, dar charlas, conocer empre-
sas y asesorarlas, compartir ideas
para mejorar los producatos”.

Desie Belgica

Por mar y desde la vigjia Euro-
pa. Ese es el proceso que la
materia prima de Concreto Co-
loreado debe pasar para llegar
a Cosa Rica.

Seguin Benoit Dessard, gerente
general de la compariia, un pe-
dido especial de grandes di-
mensiones o un color especial
que no esté en bodega, recorre
ese camino para llegar a nues-
tro pals.

Sin embargo, la materia prima
estd en bodega en Costa Rica,
con suficiente inventario para
hacer frente a la demanada.
“Quiero asegurarme que mis
clientes tengan el inventario,
porque hay proyectos muy
grandes que salen en forma
esporddica y se debe estar
preparado’”.

Por eso, existe una bodega en
Cuidad Colon con capacidad
para un mes de inventario y un
almacén fiscal en Santa Ana,
con dos meses mas.

En detalle
Empresa: Concreto Coloreado
Gerente general:

Benoit Dessard

Correo: info@coloreado.com
Telefax: 249-1707

Celular: 390-3801
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